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sicioneso enlaley Estatal de Obrasy en el Cadigo
de Procedimientos Administrativos parael Estado, o
bien, demandar su cumplimiento.

CAPITULO VII
Recurso deinconformidad

Articulo 63. Los actos o resoluciones definitivos
gue emitan el Subcomité o las autoridades municipa-
les con motivo de la aplicacion del presente regla
mento, podran ser impugnados administrativamente,
mediante el recurso deinconformidad establecido en
el capitulo Il delaLey Estatal de Adquisicionesy la
Ley Estatal de Obras.

TRANSITORIOS

Primero. El presente reglamento obligaray sur-
tira sus efectos tres dias después de su publicacion
en latablade avisos del Palacio Municipal.

Segundo. Se derogan todas las disposiciones re-
glamentarias o administrativas que se opongan a pre-
sente reglamento.

Tercero. Lono previsto en el presente reglamento
seraresuelto por el Comité o Subcomité, con apego
alalegidaciony reglamentacion delamateriavigen-
te parael Estado de Veracruz delgnacio delallave.

Cuarto. Los procedimientos de adquisicion de
bienes, los arrendamientos, la contratacion de servi-
ciosy gjecucion de obrapublica, iniciadosantesdela
entrada en vigor del presente reglamento serén con-
cluidosenlostérminos pactados en los contratos res-
pectivos.

Quinto. Los acuerdos y disposiciones emanadas
del Subcomité con anterioridad a la expedicion de
este reglamento, continuaran aplicandose en tanto no
contravengan las disposi ciones contenidasen el pre-
sente ordenamiento.

Dado en lasala de Cabildo del H. Ayuntamiento
del Municipio de Tuxpan, Veracruz de lgnacio dela
Llave, alosdiez diasdel mesdejunio del afio dosmil
cinco.

Doctor Jerénimo Francisco Folgueras Gordillo,
Presidente Municipa Constituciona.—Rdubrica. Li-
cenciado Héctor Vargas Avendafio, sindico.—RU-
brica. Doctor Antonio Manuel Kokke Rocha, regidor
primero.—RuUbrica. Licenciado LuisAntonio Mora-
les Méndez, regidor segundo.—RUbrica. Arquitecto
Juan Carlos Aguilar Mancha, regidor tercero.—Ru-
brica. C. Lucia Guerra Ortega, regidor cuarto.—
Rubrica. C. Sidronio Castellanos Sanchez, regidor
guinto.—RuUbrica. C. Edmundo Cristébal Cruz, regi-
dor sexto.—Rubrica. C. Crisdforo Hernandez Idas,
regidor séptimo.—RUbrica. Ingeniero Francisco Ja-
vier Sadnchez Balderas, regidor octavo.—RuUbrica.
Arquitecto José Antonio Alvarez Cobos, regidor no-
veno.—RuUbrica. Licenciado Calixto Ramiro Patifio
Bond, secretario del Honorable Ayuntamiento.—RU-
brica.

folio03

REGLAMENTO DE ANUNCIOS COMER-
CIALES PARA EL MUNICIPIO DE
TUXPAN, VER.

CAPITULO |
Disposicionesgenerales

Articulo 1. Las disposiciones contenidas en €l
presente Reglamento son de orden publico y obser-
vanciaobligatoriaentodo €l territorio del Municipio
de Tuxpan, Ver. y tienen por objeto establecer la
normatividad en materia de colocacion, instalacion,
conservacion, ubicacion, caracteristicasy requisitos
delos anuncios comerciales.

Articulo 2. Se sujetaran a las disposiciones del
presente ordenamiento la fijacion y colocacion de
anunciosvisiblesdesdelaviapublica; laemision, ins-
talacién y/o colocaci én de anuncios en lugares pabli-
cos, €l uso delosdemés mediosde publicidad que se
especifican en este Reglamento y las obras de insta-
lacion, conservaci on, modificacién, ampliacién, repa
racion o retiro de anuncios.

Articulo 3. Paralos efectos de este Reglamento
se entendera por:
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Reglamento: el presente Reglamento.

Licencia: acto definitivo expedido por la Direc-
cion General de Desarrollo Urbano para cada sefia-
lamiento o anuncio permanente.

Permiso: documento oficial por el cual seautori-
zaparalainstalacion, uso, ampliacion, modificacion
y/o reparacion de anuncios temporales en los térmi-
nos del presente Reglamento.

Direccion: La Direccion Genera de Desarrollo
Urbano de Tuxpan, Ver.

Anuncio: El conjunto de letras, palabras, frases,
dibujos, signos graficos o luminosos, de voces, de
sonido o musica mediante €l cual se comunicaalgo
respecto aun bien, producto, servicio, espectaculo o
evento. Los anuncios objeto de este reglamento son
aquellosvisibles o audiblesdesde laviapublicay en
lugares alos que tenga acceso €l publico en general

Anuncio Panoramico: Todos | os sefialamientos
0 anuncios asentados sobre una estructura y que
tienen un area mayor a diez metros cuadrados.

Altura: Distanciavertical desde el nivel del sue-
lo, lacalle, fachaday/o techo del edificio, seglin sea
aplicable, medido hastael punto masalto del sefiala-
miento 0 anuncio.

Responsable del anuncio: Toda personal mo-
ral o fisica que tenga participacion de cualquier tipo
en los anuncios y/o sefialamientos, incluidos en este
reglamento.

Vigencia: Término de duracién del permiso o li-
cencia.

Director Técnico de Obra: El cua se define
como responsabl e técnico de la instalacion, seguri-
dady calidad del anuncioy deberacumplir losrequi-
sitos para este puesto que se encuentran estableci-
dos en el Reglamento de Construcciones del Estado
de Veracruz.

Articulo 4. La aplicacién, y vigilancia, del pre-
sente Reglamento y del manual recaerden el: Hono-
rable Ayuntamiento de Tuxpan, Ver. A través de la

Direccién General de Desarrollo Urbano bgjo la su-
pervisiony evaluacion por laComision de Comercio
de las Facultades Conferidas.

Articulo 5. Este reglamento no sera aplicable
cuando se trate de:

I) Lamanifestacion dedifusion oral, escritao gr&
fica que realicen las personas en €l gjercicio de las
garantias consignadas en los articulos 6°, 7° y 8° de
laConstitucion Politicadelos Estados Unidos Mexi-
canos.

I1) LaPropaganda politica, observandose lasdis-
posicionesdel Cédigo Federal de Ingtitucionesy Pro-
cedimientos Electoralesy en lalegislacion electoral
vigente en €l estado de Veracruz; sin embargo en los
convenios de aplicacion respectivosel municipio pro-
curaraincluir en ellos, que al ser utilizados anuncios
de grandes dimensiones, se observaran los precep-
tos de este ordenamiento, en los que respecta a la
forma de fijar o colocar €l anuncio, a fin de evitar
peligro paralas personasy asegurar laestabilidad de
las construcciones.

I11) Los anuncios graficos y/o luminosos coloca
dos en € interior de los lugares en donde se realice
alguna actividad comercial, profesional o de servi-
cios, no visibles desde la via publicay ala que €
publico tengalibre acceso.

IV) No sera aplicable a los anuncios que se di-
fundan por prensa, radio, television o cine.

Articulo 6. Cuando el producto o servicio que se
pretenda anunciar requiera para su venta al publico
dd registro, autorizacion, permiso o cuaquier otrotipo
detramite previos de algunadependenciafederal y/o
estatal, no se autorizara el uso de los medios de pu-
blicidad aque serefieree presente Reglamento, hasta
entanto el interesado acredite debidamente |a obten-
cion delosmismos.

Articulo 7. La publicidad relativa a alimentos,
bebidas y medicamentos se gjustard a lo dispuesto
en lacorrespondiente normatividad federal y/o esta-
tal; ademas de lo establecido en el presente regla-
mento para efectos de colocacion y conservacion.

Articulo 8. El texto de los anuncios debera
redactarse en idioma espafiol, con sujecién alasnor-
mas de pronunciacion, ortografia, sintaxisy vocabu-
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lario, autorizandose el empleo deidiomasextranjeros
para nombres propios de productos comerciales que
estén debidamente registrados ante las autoridades
competentes de conformidad con lo dispuesto por los
correspondientes ordenamientos en materia de pa-
tentes, marcas y franquicias.

Todo texto informativo adicional del anuncio po-
dra escribirse o darse oralmente en una lengua ex-
tranjera, siempre 'y cuando sea precedida por su tra-
duccién al espafiol, alaque sele daracuando menos
el mismo valor tipogréficoy prosbdico.

Articulo 9. Los anuncios objeto del presente
Reglamento deberan ser elaborados de conformidad
con las siguientes normas:

I) Sesujetarén alasreglas de pronunciacion es-
tablecidas, evitando ateracién de los fonemas que
intervengan en su construccion gramatical .

I) Se respetara el uso de los signos auxiliares,
tales como diéresisy acentos, asi como el uso delas
letras en la redaccion de los anuncios.

I11) No deberd alterarse el orden correcto de la
construccién gramatical de cada frase, asi como la
combinacion de las palabras de lamisma, yaque los
cambiospodrian aterar €l sentido original.

V) Seevitardel uso innecesario de vocabl os ex-
tranjeros, dandose en todo momento preferencia a
losvocabl osde origen espafiol. No deberaintroducirse
€l uso de apdstrofe en palabras de origen espariol.

Articulo 10. Son atribuciones de la Direccion
General de Desarrollo Urbano:

1) Respetar y hacer respetar |os preceptos del pre-
sente reglamento, mismos que regulan la fijacion,
maodificacién, colocacion, ampliacion, conservacion,
reparacion y retiro de los anuncios, de sus estructu-
rasy de los elementos que |o integran.

I) Sefidar las distancias que debe haber entre
uno 'y otro anuncio; la superficie méaxima que puede
cubrir cada uno de éstos; laalturaminimay maxima
en que puede quedar instalado; su colocacion en re-
lacién con el alineamiento de los edificiosy con los
postes, lineas, o ductos deteléfonos, telégrafoy ener-
giaeléctrica, entre otros.

I11) Determinar las zonas de monumentos, luga
res tipicos y zonas de belleza natural en los que se

prohibala colocacién o fijacion de anuncios perma:
nentes comprendidos en la fraccién correspon-
diente.

IV) Revisar y en su caso hacer modificar lasfor-
mas, estilos, tipo de materiales, sistemas de coloca
ciéneiluminaciony demés caracteristicasdelosanun-
Cios que se autoricen en cada una de las zonas.

V) Fijar demés limitaciones que por razones de
planificaciony zonificacion urbanadeban observar-
Se en materia de anuncio.

V1) Recibir solicitudes, tramitar y expedir los per-
misoso licencias paralainstalacion, colocaciony usos
de los anuncios a que se refiere este Reglamento y,
€en su caso, revocar y cancelar [os permisos, asi como
ordenar y gjecutar el retiro de los anuncios.

VI1) Permitir, previa solicitud del interesado, la
fijacién y colocacion de anuncios temporales, cuya
permanencia no serd mayor de 90 dias parala pro-
mocién publicitaria de eventos de caracter transito-
rioy sefidar los lugares para su colocacion, clase,
caracteristicasy materiales de los anuncios, mismos
gue deberan garantizar, en todo caso, la seguridad
del publicoy sushienes.

VIII) Practicar la inspeccion de los anuncios y
ordenar los trabgjos de conservacién y reparacion
gue fueren necesarios paragarantizar su estabilidad,
seguridad y buen aspecto.

IX) Ordenar €l retiro o modificacién delos anun-
cios en los casos en que asi 1o determine el presente
Reglamento, otorgando a sus propietarios un plazo
de 30 dias contados a partir de la fecha de notifica-
cion paradar cumplimiento ala orden respectiva.

X) En € caso en que € duefio del anuncio no
efectuare los trabajos que se le hubieren ordenado
en el plazo que paratal efecto se hubiere determina-
do, laDireccion Gral. de Desarrollo Urbano ordena-
rael retiro del anuncioy procederaalaaplicacionde
las sanciones correspondientes, en el entendido que
los gastos derivados del retiro del anuncio o de su
demolicion le seran cobrados a infractor.

X1) Expedir permisos para ejecutar obras, gjus-
tandose alo dispuesto por €l presente Reglamento.

Articulo 11. En ningln caso se permitiralacolo-
cacién de anuncios que por su ubicacion y/o caracte-
risticas pudieren poner en peligro lavidao laintegri-
dad fisicadelas personas o que pudieren causar dafio
abienes, ocasionaren molestias alos vecinos o afec-
tasen la prestacion delos servicios publicos.
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Articulo 12. Queda prohibida lafijacién o colo-
cacién de anuncios en el piso o pavimento delas ca-
Iles, avenidasy calzadas, en los camellonesy glorie-
tas, en los edificios, monumentos publicosy su con-
torno, en los érbolesy columnas.

Articulo 13. La publicidad de productos comer-
cialesen laviapublica con altavoces o vehiculos en
movimiento, solo sepermitirddelas 10:00 alas 18:00
hrs. siendo inferior alos 65 decibelescomo o marca
el reglamento de comercio vigente.

Articulo 14. Los anuncios permanentes deberan
tener las dimensiones aspecto y ubicacion adecua
dos, afin de que no desvirtden |os elementos arqui-
tectonicos de los edificios en los que se pretenda co-
locar o estén colocadosy armonicen, en su conjunto,
con los deméas elementos urbanos. En caso de en-
contrarse ubicados en las vias de acceso o salida, los
anuncios no deberén alterar ni obstruir €l paisaje,
debiendo apegarse a lo dispuesto por este Regla-
mento.

Articulo 15. Queda sujeta a la aprobacion pre-
viadel H. Ayuntamiento a través de la Direccion la
distribucion enlaviapublicadelapropagandaen for-
made volantes, folletos, |aminas metalicas, pléasticas
o similares, bagjo la consigna de que la via publica
guede completamentelibre, y el mensagjeincluyauna
leyenda que promueva la limpieza y cuidado de la
imagen urbanadelaciudad. Quedaprohibidalafija-
cion de estos anuncios en muros, puertas, ventanas,
arboles, postes, casetasy similares.

Articulo 16. No se requerira licencia o permiso
paralos anuncios pintados en vehicul os de uso parti-
cular; sin embargo, €l propietario o usuario debera
observar las disposiciones del presente Reglamento
y, en el caso de que el texto seacontrario aéste, 0 no
cumpla los requisitos sefialados por las autoridades
competentes en materia de transporte se hard acree-
dor alas sanciones correspondientes.

Quedaprohibidalainstalacion de anunciosenlos
cristales de los vehicul os, 0 soportados en estructu-
ras adicionales a la carroceria de vehiculos de uso
particular o publico, en formata que puedan poner
en peligro lavida o laintegridad fisica de |l as perso-
nas.

Articulo 17. Se permitirala publicidad a través
de lafijacion de anuncios en las cartel eras de espec-
taculos creadas para tal efecto por las autoridades
municipales, previo pago delos correspondientes de-
rechos que la Tesoreria Municipal determine.

Articulo 18. No seautorizaralacolocacion o uso
de anuncios que guarden semejanza con
sefialamientos restrictivos, preventivos, directivos e
informativos que regulen el transito o bien, que sean
similares alos anuncios utilizados por dependencias
oficiales en su forma, color o palabras o tengan su-
perficie reflectora

Articulo 19. De conformidad con lo estipulado
en la Ley sobre el Escudo, la Banderay € Himno
Nacional y la Ley sobre las caracteristicas y € uso
del Escudo del Estado de Veracruz, queda restringi-
do el uso delos simbol os anteriormente sefialadosen
cualquier tipo de publicidad.

El Municipio coadyuvara con lavigilanciay en
caso dequeseincurraen algunaviolacion alasleyes
de referencia, sera turnada la denuncia a la autori-
dad competente.

CAPITULO II
Clasificacion delosanuncios

Articulo 20. Los anuncios se clasifican en con-
sideracién a lugar en que sefijen, cologuen o pinten,
comosigue:

1) Fachadas, muros, paredes, bardas o tapiales.

Il Vidrieras, escaparates y cortinas metalicas.

I11) Marquesinasy toldos

IV) Piso de predios no edificados, de espacios
libres o de predios parcialmente edificados.

V) Azoteasy techosinclinados.

V1) Vehiculos.

No obstante, quedaprohibidalafijacion o coloca
cion de anuncios o propaganda en los edificios o
monumentos publicos.

Articulo 21. Atendiendo a su duracion los anun-
cios se clasifican en permanentes o temporales.
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Articulo 22. Se consideran anuncios permanen-
tes:

1) Los pintados, colocados o fijados en cercasy
en prediossin construir.

I1) Los pintados, adheridos o instal ados en muros
y bardas.

I11) Losquesefijeneinstalen en el interior delos
locales a que tengan acceso a publico.

IV) Los que se instalen en estructuras sobre pre-
diosno edificados o sobre edificios.

V) Los contenidos en placas denominativas.

V1) Los adosados o instalados en salientes de la
fachada.

VI1) Los colocados alos lados de las calles, cal-
zadas o vias rgpidas.

VIII) Los pintados o colocados en €l interior de
vehicul os automotores.

IX) Se consideran también anuncios permanen-
tes aquell os que por sus fines destinen a estar en uso
maés de 90 dias.

Articulo 23. Se consideran anuncios tempora
les

I) Losvolantes, folletos, muestras de productos
y en general toda clase de propagandaimpresa dis-
tribuidaadomicilio.

I Los queanuncien baratas, liquidacionesy su-
bastas.

I11) Los que se cologuen en tapiales, andamiesy
fachadas de obras de construccion. Estos anuncios
s6lo podran permanecer durante el tiempo que com-
prendalalicenciade construccion.

IV) Los programas de espectaculos y diversio-
nes. Los anuncios referentes a cultos religiosos.

V) Los anuncios y adornos que se coloquen con
motivo de fiestas navidefias o actividades civicas
conmemorativas.

V1) Los que se cologuen en €l interior de vehicu-
los de uso publico.

V1) Se consideraran igualmente anuncios transi-
torios lo que se instalen o fijen para propaganda de
eventos temporales, cuya duracion no exceda de 90
dias,

V111 Los que empleen, voces, misica o sonidos
en general.

IX) Los anuncios ambulantes que sean conduci-
dos por personas o animalesy en vehicul os.

Articulo 24. Por susfines, |os anuncios se clasi-
ficanen:

I) Denominativos: Son aquellos que sélo contie-
nen el nombre, razon social, profesion o actividad a
gue se dediquen las personas fisicas o morales de
gue se trate, 0 sirvan para identificar una negocia-
€ion o un producto, tales como logotipos.

Esta clase de anuncios sdlo podran colocarse o
fijarse adosados a las fachadas del edificio, en que
los interesados tengan su domicilio, despacho, con-
sultorio, taller, fachadas de bodegas, almacenes o
establecimientos industriales o comerciales cuando
se trate de empresas.

I1) Identificativos. Son elementos arquitectonicos,
escultéricos o naturales de referencia urbana, que
imprimen unaimagen que propicialaidentificacion
de pargjes naturales, comunidades, companias, aso-
ciaciones, comerciosy similares.

I11) Simbdlicos. Disefios graficos que identifican
compariias, asociacionesy Comercios.

IV) Publicitarios: Son aquellos que serefieren a
marcas, productos, eventos, serviciosy actividades
andogas para promover sus ventas, uso 0 consumo.

V) Mixtos: contienen elementos denominativosy
de propaganda.

Articulo 25. Se consideran partes del anuncio
todos|os elementos quelo integren, tales como:

I) Base 0 elemento de sustentacion.

I1) Estructura de soporte.

I11) Elementos defijacién o sujecion.

IV) Caja o gabinete del anuncio.

V) Caratula, pista o pantalla

V1) Elementosdeiluminacion.

V1) Elementos mecénicos, eléctricos o hidrauli-
COS.

VI1I) Elementos e instal aciones accesorios

Articulo 26. Tomando en cuenta su colocacién,
los anuncios se clasifican en lasiguiente forma:

1) Adosados. Son aquellos que sefijan o adhieren
sobre lasfachadas o muros de los edificios o vehicu-
los.

I1) Colgantes o banderas: En volados o en salien-
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tes. Son agquellos cuya carédtula se proyectafuera del
pardmetro de unafachada, fijandose perpendicular o
paralelamente a ellos por medio de ménsulas o
voladizos.

I11) Auto-soportantes: Se encuentran sustentados
por uno 0 mas elementos apoyados o anclados direc-
tamente al piso de un predio.

IV) De azotea: Son aquellos que se desplantan en
cualquier lugar sobreel plano horizontal delamisma,
sobre el extremo superior delos planosdelafachada
delosedificios.

V) Pintados: Son aquell osque serealizan median-
telaaplicacidn de cualquier tipo de pintura sobre su-
perficies de edificaciones o de vehicul os.

V1) Integrados. Son aquellos que forman parte
integral de laedificacion quelos contiene, yaseaen
atorelieve, caladoso en bgjo relieve.

Articulo 27. Los anuncios a que se refieren las
clasificaciones anteriores de este capitulo deberan
sujetarse alas siguientes disposiciones:

I) Sobre las fachadas y paredes, podrén ser pin-
tados, adosados, colgantes e integrados.

I1) Envehiculos, losanuncios podran ser pintados
0 adosados.

CAPITULO II1I
Zonificacion

Articulo 28. Para fines del presente Reglamen-
to, laciudad se dividiraen las siguientes zonas:

I) Zona Comercial.- Comprende los centros co-
mercialesy pequefios comercios ubicadosen el cen-
tro urbano de Tuxpan, Ver.

Estazonacomprende establ ecimientostales como
talleres, oficinas, hoteles y similares, asi como es-
cuelas, hospitales, clinicas u otros edificios de
equipamiento urbano ubicados dentro de zonas
habitacionales.

I1) ZonaHabitacional .- Comprende las viviendas
tanto unifamiliarescomo multifamiliares, conjuntosde
edificiosy conjuntos de casas ubicadosyaseaen las
zonas habitacionales, 0 en e centro urbano de Tuxpan,
Ver.

I11) Zonade Conservaciony Reserva.- Compren-
de todos los Parques, Jardines y Playas, ubicados
dentro del municipio de Tuxpan. Ver,

IV) Zonas Histéricas.- monumentos y edificios
histéricos, y en general todas aguellas &reas que sean
frecuentadas por el pablico por su bellezaarquitecto-
nicay/o natural.

Articulo 29. Paralaemision, fijacion, colocacion
y uso de cualquieradelos mediosde publicidad aque
se refiere este reglamento, se requiere la obtencion
previadel permiso expedido por laDireccion.

CAPITULO IV
Permisos

Articulo 30. Podrén solicitar y obtener los per-
misos a que se refiere este capitulo:

1) Laspersonasfisicas 0 moral es que deseen anun-
ciar el comercio, industriao negocio de su propiedad,
losarticulos o productos que elaboren o vendany los
Servicios que presten.

I1) Las personas fisicas y sociedades mexicanas,
debidamente constituidas e inscritas en € Registro
Pdblico de laPropiedad y del Comercio, que tengan
como objeto socia realizar actividades publicitarias,
siempre que se encuentren registradas ante la Se-
cretaria de Hacienda y Crédito Publico en € giro
correspondiente.

I11) Las dependencias de gobierno que requieran
la colocacion de anuncios o sefial amientos.

Articulo 31. Las solicitudes de permisos parala
fijacion o instal aci 6n de anunci os permanentes debe-
ran presentarse ante la Direccién General de Desa-
rrollo Urbanoy contener os siguientes datos:

1) Nombrey domicilio del solicitante, nimero de
céduladeinscripcion en el Registro Federal de Con-
tribuyentes o de su empadronamiento para el pago
del Impuesto sobre Ingresos Mercantilesy constan-
ciasvigentes de lafiliacion en la camara correspon-
diente.

Cuando se trate de personas morales, deberan
acreditar su personalidad y lade las personas fisicas
gue las representen, mediante escritura publica que
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contenga la constitucién de la sociedad y €l otorga-
miento del poder correspondiente, debidamente ins-
crito en el Registro Publico de la Propiedad y del
Comercio.

I1) De acuerdo alo dispuesto en el Plan de Desa
rrollo Urbano, €l solicitante debera presentar com-
probante de uso de suelo que corresponda al lote en
gue se ubicael inmueble objeto del anuncio.

I11) Copia de la Cédula catastral y del pago ac-
tualizado del impuesto predia del inmuebleen el que
seinstale el anuncio; o en su caso copiadel contrato
de arrendamiento celebrado con el propietario y la
autorizacion por escrito que haya otorgado para la
colocacion del anuncio.

IV) Carta compromiso del interesado, para darle
mantenimiento a anuncio durante el tiempo de su
permanencia.

V) Toda solicitud debera acompafiarse de la si-
guiente documentacion:

a) Dibujoy descripcion del anuncio, asi como di-
bujo y/o fotografia del sitio de su colocacion, mos-
trando el proyecto del anuncio que desea colocarse,
su forma, dimensiones, colores, textosy demas ele-
mentos que constituyan el mensgje.

b) Descripcion delos materiales de que esta cons-
tituido.

¢) Cuando lafijacion o colocacion requierael uso
de estructuras instal aciones, debera acompafarse de
los célculos estructural es correspondientes y descu-
brir el procedimientoy lugar de su colocacion.

d) Calley nimero alos que correspondalaubica-
cion del anuncio con la clasificacion de la zona, de
acuerdo con lo dispuesto en el presente ordena-
miento.

€) Deberan incluirse los datos de altura sobre la
banguetay en saliente méximadesde €l alineamiento
del predio y desde el parametro de la construccién
en la que quedara colocado el anuncio.

f) Cuando €l anuncio vaya a ser sostenido o apo-
yado en alguna edificacion, debera presentarse el
anclajey los apoyos que garanticen estabilidad y se-
guridad del anuncio y de la edificacion que los sus-
tente.

g) Si es Luminoso, €l sistema que se empleara
paralailuminacion.

Articulo 32. Lospermisos paralafijacion deanun-
cios se concederan previo pago de los derechos que

marcael Codigo No. 302 Hacendario Municipal para
€l estado de Veracruz - Llave y se renovaran cada
afno, lo cual permitird su revision de acuerdo a pre-
sente ordenamiento.

Articulo 33. La autoridad correspondiente de-
ber& resolver dentro de un plazo no mayor a ocho
dias habiles, contados apartir delafechade emision
del dictamen defactibilidad, el otorgamiento o nega-
Cion en su caso, del permiso solicitado.

Articulo 34. No se requerira el pago de dere-
chos aque hacereferenciael articulo anterior en los
casos a continuacion sefialados, siemprey cuando se
obtengala correspondiente autorizacién por partede
laautoridad:

1) Periddicos fijados en tableros sobre edificios
gue estén ocupados por la casa editora de los mis-
mos.

I) Programas o anuncios de espectéculos o di-
versiones publicas fijados en tableros, cuya superfi-
cie en conjunto no exceda de dos metros cuadrados,
adosados precisamente alos edificios en que se pre-
sente el espectaculo.

I11) Anunciosreferentes a cultos religiosos, cuan-
do estén sobre tableros en las puertas de los templos
0 en lugares especificamente disefiados para este
efecto.

V) Adornos navidefios y por fiestas de carnaval,
anunciosy adornos para fiestas civicas nacionaleso
para eventos oficiales.

V) Propaganda politica.

Articulo 35. Para obtener licenciaparalos anun-
cios de productos alimenticios, bebidas no alcohdli-
cas, bebidas al cohdlicas, tabaco, medicamentos, apa-
ratos y equipos médicos, productos de perfumeria,
bellezay aseo, substancias psicotropicasy fertilizan-
tes, deberan presentar la autorizacion de la Secreta-
riade Salud del Estado.

Articulo 36. Las personas que hubieren violado
las disposiciones de este Reglamento, sin haber co-
rregido lasirregul aridades cometidas, no podrén ob-
tener nuevalicencia o permiso.

Articulo 37. Laregulacion o registro de los tra-
bajos realizados sin permiso con motivo delacoloca
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cién de un anuncio, debera solicitarse dentro del tér-
mino de diez dias habiles siguientes alafechade su
terminacion.

Articulo 38. Laslicencias para anuncios se con-
cederan por un plazo maximo de un afio, los Permi-
sos hasta por noventa dias naturales.

Losinteresados podran gestionar unaprorrogade
licenciaa menos quincediasantesde quetermineel
plazo, laque se concederasi las condiciones de esta-
bilidad y conservacion del anuncio, son satisfactorias
y cumple con los requisitos de este Reglamento.

Articulo 39. Expirado € plazo del permisoy/oel
delas prérrogas de los mismos, en su caso, € anun-
cio debera ser retirado por su titular dentro de un
plazo no mayor de 30 dias natural es. En caso contra-
rio, el retiro del anuncio seraefectuado por laautori-
dad, con cargo al titular del mismo.

Articulo 40. Los propietarios de la estructurade
los anunciostendran las siguientes obligaciones:

1) Mantenerlas en buenas condiciones de seguri-
dad, estabilidad, limpieza, y conservacion, también es
responsable de cual quier dafio o perjuicio que pueda
ocasionar aterceros el mismo anuncio;

I1) Dar aviso de cambio de Director Responsable
de Obrao Corresponsable de I nstal aciones 0 Seguri-
dad Estructural, en su caso, dentro de los diez dias
habiles siguientes al diaen que ocurra;

I11) Dar aviso de terminacion de los trabajos co-
rrespondientesdentro delosdiez diashébilessiguientes
al diaen que hubiesen concluido;

IV) Solicitar, cuando proceda, laregularizacion o
registro delostrabajos que se hubieran realizado sin
Licenciao Permiso en relacion con un anuncio, den-
tro de un término de diez dias h&biles siguientesala
fecha de su conclusion;

V) Consignar en lugar visible del anuncio de su
propiedad su nombre, domicilio nimero delaLicen-
cia 0 Permiso correspondiente;

V1) Losrétul os denominativos deberan consignar
el nimero de Licencia o Permiso correspondiente; y

VI1) Solicitar la Licencia para gjecutar obras de
ampliacion y modificacion de anuncios de conformi-
dad con lo que dispone el presente Reglamento y
demés aplicables en esta materia.

Articulo 41. Corresponde ala Tesoreria Munici-
pal substanciar el procedimiento econdémico coactivo
para recuperar el costo del retiro de un anuncio or-
denado y llevado a cabo por ladireccion General de
Desarrollo Urbano, ante el incumplimiento delaor-
den dadaen tal sentido a titular del permiso o licen-
cia

CAPITULO V
Condicionesy elementos para el
disefio de anuncios

Articulo 42. Los anuncios | dentificativos no po-
dran contener més dediez silabas, pudiendo agregarse
a éstas un logotipo 0 emblema.

En casos especiales, cuando €l nombre del esta-
blecimiento sea excepcionalmente largo, se podran
aceptar hasta quince silabas, condicionado a que di-
cho nombre esté contenido en un sélo anuncio y que
se utilice un solo tipo y tamafio de letras.

Articulo 43. Los anuncios a que se refieren las
clasificacionesdel capitulo |1, deberan sujetarsealas
siguientesdisposiciones:

1) Podrén ser adosados, pintados, integrados o col-
gados sobre fachadas, paredes ciegas o tapiales sin
obstruir en ningun caso partes fundamentales de la
fachada como son puertas, ventanas, balcones, co-
lumnas, repisones, cerramientos, trabes acusadas y
demés elementos arquitectdnicos que sean caracte-
risticosdel estilo arquitectonico del edificio.

Se permitira la colocacién de este tipo de anun-
cios de fachada, siempre y cuando sean colocados
atendiendo a un criterio de proporcién armoniosay
estéticaentre el anuncio y el muro.

El &reaaconsiderar en unafachada paralacolo-
cacién de un anuncio, serélainscritaen un rectangu-
loimaginario quelacontengalibredelainterrupcion
de ventanas, puertas 0 elementos arquitectdnicos
importantes,

I1) Sblo se permitiralacolocacién de anunciosde
identificacién por comercio en la fachada orientada
hacia una calle o avenida, siempre y cuando se en-
cuentre dentro de propiedad privada.
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En caso de existir dos o mas fachadas orientadas
hacia la calle, € anuncio debera colocarse en una
fachada, siendo ésta seleccionada por el anunciante.

Si la autoridad lo juzga necesario, €l solicitante
podracol ocar un anuncio complementario, atendien-
do a que la ubicacion y situacion del comercio, la
orientacion delascalleso avenidaso laconcurrencia
de ambosfactoresimpidan lalocalizacién o identifi-
cacion del comercio, con un solo anuncio, desde la
viapublica;

I11) Si el anuncio consiste en letras individuales
recortadas, lasumadel areatotal de éstas no debera
ser mayor del &rea permitida;

V) Aquellos establecimientos en donde figuren
entretenimientos en vivo como teatros, circos, car-
pasy centros nocturnos, estardn sujetos alalimita
cion de altura de su marquesinao exhibidor;

V) Se autorizaran anuncios colgantes o banderas
en saliente de edificio, con un angulo aproximado de
90° con respecto a paramento del edificio, y se suje-
tardn alas limitaciones descritas en este Reglamen-
to. Asimismo, no podrén en ningln caso contrapo-
nerse con €l estilo arquitectonico de la fachada;

V1) Se permitiralacolocacion deunlogotipoy la
razén o denominacion social en escaparates de cris-
tal o plastico, ubicados en planta bgjay puertas, de-
biendo mostrar éstos buena apariencia, tanto en el
exterior como en el interior del edificio, sin que sus
areas sean en ningun caso mayores a 10 % de un
metro cuadrado.

Dichos logotipos no deberan afectar lailumina
cion natural al interior, ni el estilo arquitectonico del
inmueble. En ventanas de niveles superiores, esca
paratesy cortinas metélicas, ho se permitira ningdn
tipo de anuncios.

Las cortinas metdlicas se pintaran de color uni-
forme gue armonice con los colores predominantes
delafachadadel edificio.

V1) Se podran colocar anunciosen el piso delos
predios no edificados o en los espacioslibres de pre-
dios parcialmente edificados.

Estos anuncios seran autosoportados, no deberan
invadir laviapublica, ni deberan estorbar lavisibili-
dad tanto de los automovilistas como de peatonesy

deberan guardar equilibrio estético con laarquitectu-
ray el paisaje urbano.

En centros comerciales, todos |os anunciantes
establecidos en la misma plaza deberan agruparse
en un mismo elemento, sin exceder el nimero decin-
co silabas de informacién por cada anunciante;

VI1II) Seprohibefijar propagandaen el mobiliario
urbano, salvo en los espacios disefiados
especificamente paraello.

IX) Lasefializacion del equipamiento urbano, ya
sea privado o publico, se gustardalas normas de la
matriz de comunicacion visual parala zona comer-
cid,

X) Los anuncios que se utilicen como medio de
publicidad en cualquier tipo de vehiculo de motor de-
berén pintarse y se regiran por el presente Regla-
mento y por lasdisposicionesdel Reglamentode Tran-
sitoMunicipd;

X1) Los anuncios en gabineteindividual es no po-
dran sobresalir mas de 0.35 metros del alineamiento
oficial o pafio de construccion.

X1I) El limite méximo para la altura de letras 'y
cifras sera de 0.60 metros.

Articulo 44. Todos|os anuncios colocados en un
mismo edificio deben integrarse en solo elemento,
adosadoy paralelo d frentedel inmueble; lasdimen-
siones y &reas maximas de dicho elemento seran
comosigue:

1) Superficie méxima del 10% de la planta baja,
delafachadafrontal del edificio;

I) Laaturaméximadeletrasy cifrasserade 0.6
metros.

Articulo 45. Los elementos auxiliares para el di-
sefio de anuncios, deberan utilizarse adecuadamen-
te, basdndose en el carécter del establecimientoy €l
lugar de su ubicacion, considerando no Unicamente
lazonainmediata, de conformidad con los siguientes
lineamientos:

1) Huminacion:
a) Solamente se permitiran los anuncios lumino-

s0s que de dia presenten un aspecto estético y apro-
piado a medio que los rodea. Todos los cables de
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alimentacion de energia eléctrica 'y balastras debe-
ran estar protegidosy ocultos.

b) Losfocos sencillos de luz directa, intermitente
oindicando movimiento se permitiran Unicamenteen
edificios destinados a espectacul os que se encuen-
tren ubicados dentro de unazonacomercial, siempre
y cuando éstano forme parte de unazonahabitacional
y qued propio edificio no seade un estil o arquitecto-
nico contrario a este tipo de anuncios.

¢) Lailuminacién indirecta se permitira en todos
los establecimientos y en todas las zonas, siemprey
cuando las fuentes de iluminacion y sus accesorios
gueden ocultas alavista de peatonesy automovilis-
tas.

d) El uso deiluminacioninternaquedaralimitado
alas zonasy en las condiciones especificadas en €l
manual; debiendo encontrarse su fuente de luz es-
condida o contenida dentro de una caja o gabinete
tranducido.

€) Se prohibe el uso de tubos de gas nedn en for-
ma de letras o simbolos en fachadas e interiores, en
caso de que resulten visualmente accesibles desde la
via publica, se permitirdn Unicamente en zonas co-
merciales y de servicios. Un anuncio con tubos de
neon, es aquél cuya fuente de luz proporcionada por
un tubo de gas nedn que esta doblado de unamanera
gue forme letras, simbolos u otras formas.

f) Queda prohibido el uso de luz negra en facha-
das e interiores, en caso de ser visualmente accesi-
ble desde laviapublica

I1) Calor:

Con excepcion del uso de colores fluorescentes,
estarapermitido el uso de cualquier otro tipo de color
en cualquier zona, siemprey cuando se atiendaacri-
terios de armoniay buen gusto.

En los casos en que los letreros se coloquen di-
rectamente sobre la fachada y de acuerdo con lo
permitido por este Reglamento, éstos deberan ser de
un material que armonice con lasuperficie del muro.

[11) Anuncios cambiables:

En los programas o anuncios de espectéculos o
diversiones publicas formados por letrasy simbolos
cambiables, montados sobre tableras, se regiran por
las normas antes sefialadas por cuanto a colores, ta-
mafio eiluminacion serefiere, sin ningan tipo deres-
triccién en cuanto a nimero de silabas que integren
el correspondiente anuncio.

Articulo 46. No se permitiran anuncios hechos
con materialesligeros sobre bastidores, manta, lona,
ldaminay sussimilares, colocadosenlosmurosdelos
edificios, cuando se trate de liquidaciones, baratas,
sorteos, subastas, etc.

Articulo 47. Los anuncios que se utilicen para
propagandaelectoral se sujetaran alasdisposiciones
del Cadigo Federal de Institucionesy Procedimien-
tos Electorales.

Articulo 48. Queda prohibida la proyeccién de
anuncios por medio de aparatos cinematograficos,
electronicosy similaresen murosy pantallasvisibles
desde laviapublica, asi como |os anuncios que con-
tengan mensagjes escritos, tales como noticieros y
anuncios hechos a base de letreros, imégenes y ele-
mentos cambiantes o moviles.

Articulo 49. Los adornos que se coloquen du-
rantelatemporadanavidefia, decarnaval, enlasfiestas
civicas nacionales 0 en eventos oficiales y politicos,
se sujetardn a este Reglamento debiendo retirarse al
término de dichos eventos.

Articulo 50. No es necesaria la obtencion de
permiso ni autorizacion paralacolocacion de placas
paraprofesionales, siempre quelasuperficietotal no
excedadel cincuentapor ciento de un metro cuadra-
do. Las placas de dimensiones mayores a la sefiala-
da con redaccién distinta a la simplemente
denominativa, se considerardn como anuncios,
requiriéndose parasu colocaciony uso latramitacion
y obtencion del permiso respectivo.

Articulo 51. Se permitiralacolocacion de anun-
ciosen €l interior de las estaciones, paraderosy ter-
minal es detransportesde serviciospublicos, asi como
de anuncios de ubicacion y orientacién en la zona
urbana en que se encuentren e informacion de los
establecimientosde auxilioy apoyo social. Losanun-
ciostemporales se permitiran, siemprey cuando sean
de campafas comunitarias, deinterésturisticoy pro-
macin socio-culturales.

Articulo 52. El textoy contenido delosanuncios
en los puestos o casetas fijos 0 semifijos, instalados
enlaviapublica, deberan relacionarse conlosarticu-
los que en ellos se expendan y sus dimensiones no
excederén el 10 por ciento de laenvolvente o super-
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ficietotal, sujetandose alas disposicionesy recomen-
daciones de este Reglamento.

Articulo 53. La publicidad panoramica por me-
dio de carteles quedara sujeta a los lineamientos y
aprobaciéndel Municipio.

Articulo 54. La forma de cada anuncio sera li-
bre, siempre y cuando observe establecidas en este
Reglamento.

Articulo 55. Paralafijacion, colocacion o insta
lacion de anuncios cercade las vias de acceso de las
carreteras a los centros de poblacion, con el objeto
de no aterar ni obstruir el paisgje y para evitar la
contaminacion visual, la Direccion tendra en cuenta
para conceder o negar la Licencia o el Permiso co-
rrespondiente, laintensidad y condicionesdetransito
en lazonaen que seavisible e anuncio.

Los anuncios en los predios inmediatos a las
vialidades y caminos, en las afueras de las zonas ur-
banas, se regiran por las siguientes normas:

I) Deberan respetar €l derecho de vig;

I1) No se colocaran o pintaran en ninguna obra
accesoria de la vialidad como puentes, postes y
barandales;

I11) No se colocaran anuncios en la prolongacion
visual deunavialidad en curva, de maneraque afec-
te la operacién de vialidad o perspectiva panorami-
ca,

IV) Los anuncios de publicidad no podrén em-

non

plear en sus textos las palabras "ato", "siga’, "peli-
gro", "pare", "crucero", y otrasanal ogias que confun-
dan alos conductores con el sefialamiento de opera-
ciondelavia y

V) Cuando se localicen en vialidades primarias
regionalesy vialidades primarias urbanas, |os men-
sgjes de los anuncios deberan colocarse en sentido
horizontal.

Articulo 56. Con objeto de consolidar y mante-
ner unaimagen dignadel espacio publico, €l Ayunta-
miento realizaraestudiosy eval uaciones de diversos
ambitos urbanos, para autorizar o negar € permiso
necesario para la instalaciéon de cualquier anuncio,
asi como exigir €l retiro o lamodificacion de losya
existentes cuando por sus dimensiones, forma, ilumi-
nacién o cualesquiera, otras caracteristicas destaquen

0 resalten excesivamente, o bien afecten, disminu-
yan o deformen lacomposicion original, esencia ex-
presiva, armonia o percepcién de conjuntos o ele-
mentos de arquitectura, vegetacion, pavimentos, mo-
biliario urbano, nomenclaturay otros, que deben te-
ner preeminencia sobre 10s mensajes comerciales o
publicitarios.

CAPITULO VI
De los Directores responsables de obra

Articulo 57. La construccion, fijacion, coloca
cion, ingtalaci on, modificacion, ampliacidn, reparacion,
conservacion, mantenimiento y retiro de estructuras
destinadas a anuncios que se sostengan 0 apoyen en
algun inmueble, deberdn g ecutarse por un Director
Responsable de Obra o Corresponsable en instala-
ciones 0 en Seguridad Estructural registrados en la
Direccion, de conformidad alo establecido en el re-
glamento de construcciones del estado de Veracruz.
Los particulares dedicados a esta actividad, seran
responsables delos mismos cuando serealicensinla
licenciapreviarespectiva.

Articulo 58. El Director Responsable de Obra,
tendralas siguientes obligaciones:

1) Dirigir y vigilar €l proceso de los trabajos de
conformidad con estereglamento, y con el reglamento
de construcciones para €l estado de Veracruz.

I1) Colocar enlugar visible del anuncio unaplaca
metalica con su nombre, numero de registro ante la
Direccion, numero delicenciao permiso paralafija-
cion, colocacion o instalacion de la estructuray €l
nombrey domicilio del propietario del anuncio; y

I11) Dar aviso alaDireccién de laterminacion de
lostrabajosrelativosalafijacion, colocacion oinsta
lacion del anuncio, asi como de |as obras de conser-
vacion o mantenimiento que se realicen en los
mismos.

Articulo 59. No se requiere la intervencion de
algun Director Responsable de Obra o
Corresponsable en instal aciones o en Seguridad Es-
tructural, paralafijacion, colocacion oinstalacion de
los siguientes anuncios:

I) Los adosados sobre fachadas, muros, bardas,
cuyas sean dimensiones menores de 3.00 m?, siem-
pre que su peso no exceda de 25 kg.
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I1) Los adosados en las marquesinas o salientes
delasedificaciones, siempre quelasdimensionesdel
anuncio sean menores de 1.00 m? y no excedan de
20 Kg. de peso.

I11) Los autosoportados o de soporte estructural
colocados sobre el suelo de predios no edificados o
parcialmente edificadosy cuyaalturalongitudinal no
exceda de 2.00 m. medida desde €l piso en que se
apoye la estructura: y

IV) Los pintados sobre fachadas, muros y bar-
das.

Quedando la responsabilidad de colocacion y
mantenimiento y efectos que los mismos causen a
terceros a cargo de | os propietarios.

Articulo 60. Entodoslosanunciosautosoportados,
de autorizarselalicenciao € permiso, se deberd de-
positar en la Direccién unafianzaafavor del Muni-
cipio de Tuxpan, que servira para garantizar su reti-
ro, la cual sera sobre el 20% por ciento del monto
total del anuncio y anuamente esa garantia debera
actualizarse, la que sera suficiente para cubrir los
gastosddl retiro dedichosanuncios. Los propietarios
delosanuncios deberan gestionar €l billete defianza
en afianzadoras que tengan domicilio paraoir y reci-
bir notificaciones, en la ciudad de Tuxpan de
Rodriguez Cano, Veracruz.

Articulo 61. Estaprohibidofijar, colocar o insta-
lar anuncios, cualquierague sea su clase o material,
enlossiguienteslugares:

1) En lavia publica cuando la obstruyan o inva
dan, cualesquiera que sea la atura de los mismos, o
cuando se utilicen loselementoseinstalacionesdela
misma, tales como pavimentos, banquetas, guarnicio-
nes, postes, unidades de alumbrado, kioscos, bancas,
asi como basureros, casetas de ventas y registros
telefénicos y buzones de correo y, en general, todos
aquellos elementos de utilidad u ornato de plazas,
paseos, jardines, parques, callesy avenidas;

I1) En postes, pedestales, plataformas, si estan
sobre labanqueta, arroyo o camellones de lavia pu-
blica;

I11) En las fachadas laterales y de colindanciade
cualquier edificacion;

IV) En las zonas residenciales o habitacionales
gue no tengan compatibilidad con usos comerciales,
industriales o de servicios;

V) Enlos casos en que se obstruyan lavisibilidad
delasplacas de nomenclaturadelascalles, o de cual-
quier otro tipo de sefialamiento oficial;

V1) Enlasviasrapidas o de circulacion continua,
segln lo sefialado en el presente Reglamento, fuera
del érea urbana excepto los anuncios tipo
denominativo.

V1) En cualquier sitio, donde se pueda provocar
confusion con sefiales de transito;

VIII) En los elementos de fachada, tales como
ventanas, puertas, murosdevidrio o plastico, queden
iluminacién natural a interior delos edificiosy que
sean visibles desde la via publica, con excepcion de
lo dispuesto en el presente Reglamento;

I X) En edificiospublicos, mercados, escuel as, tem-
plos, edificaciones e inmuebles catalogados por el
Instituto Nacional de Antropologia e Historia; y el
manual de ordenamiento y mejoramiento de laima-
gen urbana de Tuxpan, Ver.

Articulo 62. No se requerira de Licencia o Per-
miso paralafijacion, colocacion oinstalacién deanun-
cios en los siguientes casos:

I) Cuando setrate devolantes, folletosy en gene-
ral de propaganda impresa, en los términos del ar-
ticulo 23 fraccién | de este Reglamento;

I1) Cuando se trate de anuncios hechos con ma-
terialesligeros colocadosen e interior de un edificio
y no seavisible desdelaviapublica;

I11) Las placas denominativas, siempre que cum-
plan con los requisitos que establece €l presente Re-
glamento y solo podrén adosarse a la fachada del
edificio en que los interesados tengan su domicilio,
despacho, consultorio o taler; las cuales deberan
colocarse en el macizo del muro contiguo alos acce-
sos. Con excepcion de ventanas fachadas de las bo-
degas, almacenes o establecimientos industriales o
mercantiles y edificios de valor arquitectonico mo-
numental, siemprey cuando no excedan de 0.30 mts.
de alto por 0.50 mts de largo.

CAPITULO VII
Devigilanciaeinspeccién

Articulo 63. La Direccion General de Desarro-
Ilo Urbano, tendraasu cargo lavigilanciadel cumpli-
miento de este Reglamento, asi como de losinstruc-
tivosy circulares que con base en el mismo se expi-
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dan. Paraello contara con €l nimero de inspectores
gue serequiera, los que se acreditaran mediante cre-
dencia expedida por €l Secretario del H. Ayunta-
miento.

Articulo 64. Lavigilancia del cumplimiento de
las normas de este Reglamento se llevard a cabo
mediante visitas de inspeccion, a cargo de inspecto-
res municipales, quienes podran realizar las respecti-
vas diligencias de conformidad con las prescripcio-
nesde este ordenamiento y demés disposiciones apli-
cables

Articulo 65. Las érdenes de inspeccion podran
expedirse para practicar visitas especificas o para
sefidar al inspector la zona que se detallara en la
misma, enlaquesevigilarael cumplimiento detodos
los obligados alas disposiciones de este Reglamento.

Articulo 66. Los inspectores redactaran un acta
por cadainspeccion que realicen y haran constar en
ella, en su caso, las violaciones alas normas de este
Reglamento.

Articulo 67. En la diligencia de inspeccion se
observaran las siguientesreglas:

1) Al iniciarse la visita €l inspector entregara la
orden a propietario, responsable, encargado u ocu-
pante del establecimiento donde seencuentrael anun-
cio. Esta circunstancia se hara constar en el acta
correspondiente.

I1) El inspector debera exhibir la credencial vi-
gente, expedidapor el Secretario del H. Ayuntamiento
gue lo acredite para desempefiar dichafuncion. Esta
circunstancia se haréa constar en el acta.

I11) Serequeriraa propietario, responsable u ocu-
pante del establecimiento donde seencuentrael anun-
cio, parague proponga dostestigos, 1os que deberan
permanecer en €l lugar durante €l desarrollo de la
visita. Ante la hegativa o ausencia del visitado, los
designard el personal que practique lavisitade ins-
peccién. Estacircunstanciase haraconstar en el acta.

IV) En el acta que se levante con motivo de la
visitadeinspeccion, se harén constar |as circunstan-
ciasdeladiligencia, lasdeficiencias, lasirregularida
deso anomaliasy lasviolaciones alas disposiciones
legales y reglamentarias observadas. Las opiniones
del inspector sobre el cumplimiento o incumplimiento

delasdisposiciones de este Reglamento, no produci-
ran efecto de resolucion administrativa.

V) Al concluir la visita de inspeccion, se dara
oportunidad al propietario, encargado, responsableu
ocupante del establecimiento donde se encuentra el
anuncio, para manifestar 10 que a su derecho con-
venga, acercadelascircunstancias, deficiencias, irre-
gularidades, anomalias o lasdisposiciones reglamen-
tariasque el inspector afirme haber observado, asen-
tando su dicho en el acta respectiva.

V1) Lapersonacon quien se hubiere entendido la
diligencia, los dostestigosy €l inspector firmaran el
actaque selevante con motivo delavisitadeinspec-
cion de la que se entregara copia a primero de los
sefidlados. La negativa de firmar €l acta o derecibir
copia de la misma, se debera hacer constar en €l
propio documento y no afectarasu validez ni ladela
diligenciapracticada.

V1) En €l actalevantadapor el inspector se hara
constar que el visitado cuenta con el improrrogable
término de cinco dias, contados a partir del dia si-
guiente habil al de la fecha de la inspeccién, para
acudir ante las autoridades correspondientes amani-
festar lo que a su derecho convenga, expresando las
razones de su inconformidad y ofreciendo las prue-
bas que estime pertinentes. De no presentar incon-
formidad alguna, 0 aun presentada no se ofrezcan
pruebas, se perdera el derecho de hacerlo posterior-
mentey se le tendra como conforme con los hechos
asentados en el acta de visita de inspeccion.

Articulo 68. Unavez oido a presunto infractor o
a su representante legal, admitidas y desahogadas
las pruebas que se ofrecieren, se procedera dentro
deloscinco dias habiles siguientes adictar por escri-
to laresolucion que proceda, la cual sera notificada
.personalmente al interesado 0 a su representante

legal.

Articulo 69. La Direccion General de Desarro-
Ilo Urbano, con base en €l resultado de y lainspec-
cion, dictaralas medidas necesarias paracorregir, en
su caso, las irregularidades que se hubieren encon-
trado, notificandolasal interesado y dandole un plazo
detresdias parasu realizacion.

Articulo 70. De no corregir las irregularidades
sefidladas dentro del plazo aque serefiereel articulo
anterior, la Direccion dara cuenta con €l asunto ala
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Comisién de Comercio paralos efectos de que apli-
gue a infractor la sancién que proceda.

Articulo 71. Es obligacién de los Jefes de Man-
Zana, Agentes Municipales e Inspectores del Ayun-
tamiento, comunicar alaDireccién, cualquier accion
0 conducta que se presumav violatoria de | as disposi-
ciones de este Reglamento, para que se tomen las
medidas correctivas procedentes.

CAPITULO VIII
Nulificaciony revocacion de permisos

Articulo 72. Los permisos, permanentes o tem-
porales, se revocardn en los siguientes casos:

1) Por falsedad en los datos proporcionados por el
solicitante paralatramitacién del permiso;

I1) Cuando habiéndose otorgado el permiso co-
rrespondiente, el titular no respetare el disefio apro-
bado;

I11) Por norealizar €l interesado la col ocacion del
anuncio respectivo, sus estructuras o instalaciones,
dentro del plazo que le haya sefialado la autoridad;

IV) Cuando se compruebe con posterioridad ala
obtencion del permiso que el anuncio fue colocado
ensitiodistinto a autorizado;

V) Cuando por la aprobacién de proyectos de
remodelacion urbana en la zona en que haya sido
colocado el anuncio, ya no sea permitida esa clase
de anuncios.

La revocacioén sera dictada por la autoridad mu-
nicipal que haya expedido € permiso y debera ser
notificada personalmente al titular o a su represen-
tante.

Articulo 73. La autoridad debera ordenar una
vigilanciaconstante delos anuncios paraverificar que
se gjusten a los permisos correspondientes y cum-
plan con las disposiciones de este Reglamento.

CAPITULO IX
Sanciones 'y recursos

Articulo 74. Las autoridades municipales san-
cionaran administrativamente a los propietarios de

anuncios, cuando incurran en infracciones alasdis-
posiciones de este Reglamento.

Articulo 75. Tanto los responsables de la colo-
cacién de los anuncios, como los contratistas y pro-
pietarios delos mismos, seran solidariamente respon-
sables cuando por la gjecucién de los trabajos y de
las obras deinstalacion, conservacion, modificacion,
reparacion o retiro de anuncios a que se refiere este
ordenamiento, se causen dafios a personas o bienes
de propiedad federal, estatal, del municipio o de par-
ticulares.

Articulo 76. Los incumplimientos o faltas a las
disposicionesy obligaciones contenidasen el presen-
te Reglamento serén sancionados de conformidad con
lassiguientesmultas:

1) Seaplicardmultade 8 a16 diasde salario mini-
mo general vigente en el area geogréfica a que per-
tenece el municipio, a titular del permiso, cuando se
instale, modifique, amplie o repare un anuncio enfor-
ma sustancialmente distinta a la del proyecto apro-
bado;

I1) Se aplicard multa de 8 a 16 dias de saario
minimo general vigente en el areaaque perteneceel
municipio, a la persona que proporcione datos e in-
formacion falsa o bien documentosfalsificados, con
objeto de obtener de manerailicita el permiso de la
autoridad;

I11) Se aplicard multa de 8 a 16 dias de saario
minimo general vigente en el &rea geografica a que
pertenece el municipio, cuando seimpidau obstacu-
lice por cualquier medio, lasfunciones deinspeccién
gue la autoridad realice en cumplimiento de lo dis-
puesto por el presente Reglamento;

IV) Se aplicara multa de 8 a 16 dias de saario
minimo general vigente en el &rea geografica a que
pertenece el municipio, cuando en la gjecucion de
cualquieradelostrabajosalos que serefierelafrac-
cion anterior no setomen las medidas hecesarias para
proteger laviday bienes de |as personas,

V) Se aplicara multa de 8 a 16 dias de saario
minimo general vigente en el &rea geografica a que
pertenece el municipio, cuando el propietario de un
anuncio no cuente con el permiso correspondiente a
gue se refiere el presente Reglamento;

V1) Los incumplimientos alas demés obligacio-
nes contenidas en el presente Reglamento que no se
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encuentren previstas en los articul os que anteceden,
seran castigados con multasde 8 a 16 diasde salario
minimo general vigente en el &rea geografica a que
pertenece el municipio.

VI1) En el caso de incurrir en dos 0 mas infrac-
ciones sefialadas en el presente articulo, lamulta se
aplicara por cada falta especifica, y serén
acumulativas.

Articulo 77. Las sanciones seran impuestas por
laautoridad municipal que hayaexpedido € permiso,
tomando en consideracion la gravedad de la infrac-
cion y las condiciones personales del infractor para
ladeterminacion delamisma.

Articulo 78. En caso de reincidencia, se sancio-
nard alos responsables con el doble de lamulta que
se les hubiera impuesto. Para los efectos de este
Reglamento se considera que incurre en reinciden-
ciala persona que cometa dos veces durante el gjer-
cicio fiscal, infracciones de la misma naturaleza. Si
el infractor reincidente estitular de un permiso, y este
persiste en la comision de la misma, u otra infrac-
cion, laautoridad correspondiente procederd arevo-
car €l permiso y a ordenar y gjecutar por cuentay
riesgo del infractor el retiro del anuncio que setrate.

CAPITULO X
Del recurso de inconformidad

Articulo 79. Contralas resoluciones o sanciones
emanadas de la Direccion por la aplicacion del pre-
sente Reglamento, procederd el recurso deinconfor-
midad ante |amisma Direccion haciendo de su cono-
cimiento a la comision de Comercio, y en caso de
gue lainconformidad persistiese, se presentara ala
ContraloriaMunicipal, lacual tiene por objeto que se
confirme, revogue o modifique la resolucion recla-
mada.

Articulo 80. El recurso se interpondra por escri-
to dentro de los cinco dias habiles contados a partir
del diasiguienteal delanotificacion delaresolucion
gue se reclama, cuyos efectos se suspenderan con la
presentacién de la inconformidad hasta que se re-
suelva en definitiva el recurso, siemprey cuando no
se afecte el interés publico con la suspension.

Articulo 81. En el escrito de inconformidad se
expresara:

1) Nombrey domicilio comercial del recurrente;

I1) Nombre de la autoridad que haya dictado la
resolucion;

I11) Copiao trascripcion de laresolucion que sea
impugnada;

IV) Los agravios que considere le causalareso-
lucion que seimpugna;

V) El ofrecimiento de las pruebas que se consi-
deren necesarias; y

V1) Los aegatos correspondientes.

Articulo 82. Admitido el recurso, se sefialaradia
y horaparalacelebracion de unaaudienciaen laque
se desahogaran las pruebas ofrecidas y se oira la
defensa del recurrente, levantandose acta circuns-
tanciada de la diligencia que debera ser firmada por
losqueen ellaintervinieron.

Articulo 83. La Direccién dictara la resolucion
correspondiente dentro delostresdias hébilessiguien-
tesalafechadelaaudienciaaque serefiere el arti-
culo anterior, lacual seranctificadaal recurrentesin
ulterior recurso.

CAPITULO XI
Denunciapopular

Articulo 84. Toda persona fisica 0 moral podra
denunciar ante la Direccion Genera de Desarrollo
Urbano cualquier infraccion a las disposiciones del
presente Reglamento, asi como los hechos, actos u
omisionesrelacionados con |os anunci os que puedan
poner enlasalud, lavidao laintegridad fisicade las
personasy la seguridad de las cosas.

Articulo 85. Parala presentacién de ladenuncia
popular, bastara sefia ar por escrito |os datos necesa
riosque permitan localizar el lugar donde esté ubica-
do el anuncio respectivo, asi como el nombrey domi-
cilio del denunciante. LaDireccion no estaraobliga-
daadar tramite a ninguna denuncia anénima

Articulo 86. LaDireccion, dentro delosdiez dias
habiles siguientes a la presentacion de la denuncia
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harddel conocimiento del denunciante el tramite que
se haya dado y, dentro de los veinte dias habiles si-
guientes, €l resultado de lasinspecciones, medidasy
sanciones impuestas en su caso.

TRANSITORIOS

Transitorio |. El presente reglamento entraraen
vigor tres dias después de su publicacion en latabla
deavisosdel Palacio Municipal.

Transitorio I1. Se sefialaun plazo de 90 dias ca-
lendario apartir dela entrada en vigor de este regla-
mento paraque los propietarios de anunciosrealicen
lostrémites necesarios parasu regularizacion, al cabo
de los cuaes se procedera conforme a lo sefialado
en el Capitulo I X del mismo.

Transitorio | 11. Notifiquese ala Honorable Le-
gislatura del Estado el presente Reglamento y
Publiquese dicha notificacion en la tabla de avisos
del Palacio Municipal.

Dado en el Salén de Sesiones de cabildo del H.
Ayuntamiento de Tuxpan, Ver., a los trece dias del
mes de enero de 2003.

L.A.E. Oscar Octavio Greer Becerra, presidente
municipal.—RuUbrica; licenciado José de Jesus
Mancha Alarcon, sindico unico.—Rubrica; C.
Luciano GOmez Ramirez, regidor primero.—Rubri-
ca; C. Antonio Bautista Quiroz, regidor segundo.—
Rubrica; licenciado Eduardo MejiaMartinez, regidor
tercero.—RuUbrica; licenciado Felipe Hernandez Ba-
rrios, regidor cuarto.—RuUbrica; profesor Moisés
Marin Garcia, regidor quinto.—RuUbrica; profesor Fe-
lipedelaCruz Antonio, regidor sexto.—RuUbrica; C.
Leandro Dominguez Cruz, regidor séptimo.—RuUbri-
ca; ingeniero Santiago Lobato Delfin, regidor octa-
vo.—RuUbrica; C. Francisco Javier SilvaArias, regi-
dor noveno.—RuUbrica; licenciado Juan Domingo
Raobledo Vidal, secretario del H. Ayuntamiento.—
Rdbrica.

folio04

REGLAMENTO MUNICIPAL DE COMER-
CIO, INDUSTRIA' Y PRESTADORES
DE SERVICIOS

CONSIDERANDO

Primero: Que los articulos 115, de la Constitu-
cion Politica de los Estados Unidos Mexicanos; 71
Parrafo Primero, de la Constitucion Politica del Es-
tado de Veracruz de Ignacio de la Llave; 34y 35
Fracciéon X1V delalLey Organicadel Municipio Li-
bre del Estado de Veracruz; y, 2 Fraccion VI, de la
Ley NUumero 71y laLey No. 531, para nuestra enti-
dad, que establecen las bases normativas conforme
alas cuales los Ayuntamientos deberan expedir sus
Reglamentos; autorizan a este ayuntamiento paraex-
pedir disposiciones de observanciageneral, de com-
petenciamunicipal.

Segundo: Que la actividad comercia dentro de
la sociedad en general, representa factor primordial
parael desarrollo sustentabley el equilibrio arménico
entre el capital y el trabajo, siendo, por ende detras-
cendencia para estaAdministracion Municipal esta-
blecer un marco normativo que permita regular la
actividad comercial y/o mercantil, estableciendo las
basesen las cuales, todapersonafisicao moral, debe
de actuar, logrando, de esta manera, ofrecer por una
parte, laseguridad juridica que los comerciantes ne-
cesitan para el adecuado desarrollo de sus activida-
des, asi como, satisfacer las demandas que la socie-
dad tiene, comolo son: e delibretransito, seguridad,
higiene y paz social, entre otros.

Tercero: Que una de las principales demandas
de parte de la sociedad para con esta Administra-
cion Municipa es la generacion de fuentes de em-
pleo, que permitan a los integrantes de la familia
tuxpefia contar con los medios de sustento, que per-
mitan satisfacer sus necesidades primordialesy que
coadyuve aestabl ecer las bases que permitan anues-
tro municipio ser un sitio atractivo parala atraccion
delainversion productiva, manteniendo, asuvez, un
ambiente de paz, seguridad, higiene, con respeto para
con el medio ambientey sobretodo, respetuoso dela
sociedad misma, siendo razén fundada paraque, bus-
cando establecer dichas bases, este Honorable Ayun-
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tamiento de Tuxpan, Veracruz, en apego estricto ala
obligacion surgidadel mandato constitucional queel
pueblo nos confirid, plasme, mediante este documen-
to, las bases por las cuales debe regirse toda perso-
na, seafisicao moral, que dentro del territorio muni-
cipa, realice actividad comercial alguna.

Cuarto. Que entre las obligaciones que €l pre-
sente Reglamento establece para con las personas
fisicas y/o morales dedicadas al comercio en gene-
ral, estén lasrelativas a horarios, dias de cierre obli-
gatorio, giroscomercialesy demésaspectosinherentes
alaactividad comercid, procurando en todo momento,
gue lasdisposicionesen él contenidas, sean €l catali-
zador que permita una convivencia arménica entre
sociedad y comerciantes.

Por todo |o anteriormente expuesto, € Hono-
rable Ayuntamiento de Tuxpan, Veracruz de Ignacio
delallave, expideel siguiente

REGLAMENTO MUNICIPAL DE COMER-
CIO, INDUSTRIA'Y PRESTADORES
DE SERVICIOS

CAPITULO |
Generalidades

Articulo 1. Las disposiciones del presente Re-
glamento son de orden publico, interés genera y de
observancia obligatoriaen el Municipio de Tuxpan,
Veracruz, tienen por objeto ordenar, regular y con-
trolar toda la actividad comercial, industria, de es-
pectaculos publicosy prestacién de servicios, seaen
establecimiento mercantil o enlaviapublica, asi como
establecer mecanismos claros que faciliten la aper-
tura, funcionamiento, regulacion y verificacién del
cumplimiento de este ordenamiento, sin contraven-
cion de lo dispuesto por el Articulo 5° dela Consti-
tucion Politica de |os Estados Unidos M exicanos.

Para los efectos legal es de este ordenamiento, el
H. Ayuntamiento estarafacultado paracelebrar cual-
quier tipo de Convenio de coordinacién y/o de Aso-
ciacién con las Instancias Federales y Autoridades
del Estado o de otros ayuntamientos, en materia de:

I. Equilibrio Ecoldgico y Protecciéon a Medio
Ambiente;

I1. Desarrollo Regional Urbano;

I11. Salubridad e Higiene;

IV. Trénsito y Transporte;

V. Fiscdl;

VI. Proteccién Civil y Seguridad Pablica, entre
otras.

Articulo 2. Se consideran actividades comercia-
les sujetas a este Reglamento la compra, venta, per-
muta o transaccion de bienes o servicios, que se re-
lacionan como actividades comerciales, en forma
enunciativa, no limitativa, entreellas, lassiguientes:

|. Lasrealizadas en establ ecimientos mercantiles
fijos;

Il. Las redizadas, excepcionamente, en la via
publica municipal;

I11. Las redlizadas en € interior de bodegas, in-
dustrias, centros comerciales, mercadosy similares;

IV. Las redlizadas en centros de espectaculos o
dediversiones,

V. Las realizadas con motivo de festividades y
eventos culturales en general;

VI. Las demés que sefialen otras disposiciones
legales o reglamentarias afines, sean de concurren-
ciamunicipal, estatal o federal.

Articulo 3. Para efectos de este Reglamento se
entiende por:

I. Anuencia Municipal de Funcionamiento:
El acto Administrativo que emite el Ayuntamiento,
por el cual autoriza a una persona fisica o moral a
desarrollar actividades comercialesrelativasalaventa
de bebidas alcohdlicas, cualesquiera que sea su de-
nominacion y presentacion, paraconsumo en €l pro-
piolocal, siendo este, € giro principal o complemen-
tario del solicitante.

I1.Autorizacion: El actoAdministrativo queemite
el H. Ayuntamiento, atravésdelaTesoreriaMunici-
pal, para que una personafisicao moral esté autori-
zadaparadesarrollar, por un periodo determinado de
tiempo y, en un espacio determinado, alguno de los
giros gque requieren licencia de funcionamiento o
anuenciamunicipal .

I1l1. Cédula de Empadronamiento: Acto Ad-
ministrativo, por el cual laautoridad competente re-
gistra la manifestacion que hacen las personas fisi-
cas 0 morales sobre el inicio de sus actividades co-
merciales.



